       INFORMACIJA ZA STUDENTE I PLAN RADA

	Naziv predmeta:
	MEĐUNARODNI MARKETING

	Šifra predmeta
	Status predmeta
	Semestar
	Broj ECTS kredita
	Fond časova

	
	Obavezan
	VIII
	4
	2+2

	Studijski programi za koje se organizuje:
Ekonomski fakultet – studije ekonomije, smjerovi Marketing i Međunarodni biznis (studije traju 8 semestara, 240 ECTS kredita).

	Uslovljenost drugim predmetima: -

	Ciljevi izučavanja predmeta:  Ovladavanje studenata principima, logikom i vještinama međunarodnog marketinga, odnosno nastojanje da se studenti osposobe da na bazi stečenih znanja i vještina primjene marketing koncept u međunarodnom  okruženju.  

	Ime i prezime nastavnika i saradnika: Prof.dr Milorad Jovović, nastavnik; Mr Nikola Mišnić, saradnik 

	Metod nastave i savladanja gradiva: mentorskim putem, konsultacije, kolokvijumi, završni ispit

	PLAN RADA 

	Nedjelja 

i datum
	Naziv metodskih jedinica za predavanja (P), vježbe (V) i  ostale nastavne sadržaje (O); Planirani oblik  provjere znanja (Pz)

	Pripremna nedjelja
	Upoznavanje, priprema i upis semestra.

	I nedelja
	P/V
	Uvod u međunarodni marketing  (defnisanje, koncepcijske specifičnosti, tržišne specifičnosti)

	II
	P/V
	Socio-kulturne specifičnosti međunarodnog marketinga, globalizacija,  internacionalizacija i marketing 

	III
	P/V
	Međunarodna marketinška istraživanja

	IV
	P/V
	Međunarodna marketinška istraživanja

	V
	P/V
	Međunarodno tržišno targetiranje

	VI
	P/V
	Proizvod/usluga kao instrument međunarodnog marketinga

	VII
	P/V
	Proizvod/usluga kao instrument međunarodnog marketinga

	VIII
	Pz 
	Cijena kao instrument međunarodnog marketinga

	IX
	P/V
	Cijena kao instrument međunarodnog marketinga

	X
	Pz
	Kanali distribucije u međunarodnom marketingu

	XI
	P/V 
	 Kolokvijum 

	XII
	P/V
	Kanali distribucije u međunarodnom marketingu

	XIII
	P/V
	Popravni kolokvijum 

	XIV
	P/V
	Integralna promocija

	XV
	P/V
	Internet marketing

	XVI 
	Završni ispit

	XVII
	Ovjera semestra i upis ocjena

	XVIII
	Popravni ispitni rok

	Obaveze studenta u toku nastave: Na osnovu  kolokvijuma i završnog ispita proverava se stepen stečenog znanja i sposobnosti da ga primjene, a na osnovu čega će kroz broj osvojenih poena biti izvedena konačna ocjena.

	Konsultacije: Konsultacije četvrtkom od 13:00 - 14:00 kabinet 302 (III sprat) i srijeda 13-15h, kabinet 410  (IV sprat)

	Literatura:   Branko Rakita: Međunarodni marketing

	Oblici provjere znanja i ocjenjivanje
: 
Kolokvijum - 60 poena. Napomena: kolokvijum ima 6 kratkih pitanja i obuhvata gradivo predviđeno nastavnim planom 

Završni ispit - 40 poena; Student bira da li će polagati završni ispit na klasični način (pismeno se odgovara na pitanja iz gradiva predviđenog nastavnim planom - pitanja su esejskog tipa) ili kroz izradu i odbranu pristupnog-istraživačkog rada (student koji odluči da na ovaj način radi završni ispit se sam prijavljuje za rad koji mora predati do 01.05.2021. Prijave se šalju na mail: misko@ucg.ac.me do 03.03.2021.). 
Da bi student položio ispit potrebno je da kroz kombinaciju aktivnosti osvoji minimum 50 poena. 

Ukoliko student na kraju ispitnog roka skupi od 40 do 50 poena, ima mogućnost da na dopunskom završnom  ispitu osvoji dodatnih 10 poena.

	Ocjena
	A
	B
	C
	D
	E

	Broj poena
	90-100
	80-89
	70-79
	60-69
	50-59

	Napomena:

	 Dodatne informacije o predmetu: 








